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Im Selbstverlag veréffentlichte Johann Sebastian Bach 1739 den Dritten Theil der Clavier Ubung (Bach-Archiv Leipzig,
PM 1403)



Inhalt

Vorwort S.5

Verlagsangaben S.6

Terminplan S.7

Anzeigen — Formate und Preise S.8
Sonderwerbeformen und Beilagen S.9
Technische Angaben S.10

Allgemeine Geschéftsbedingungen S.12



f
u-n"'r.-@-r' won
v, e
| -ﬁir:;‘am}nffﬂﬂ , _.';."_-'_7 =

(]

Mit dem Praludium Es-Dur BWV 552 eréffnet J.S. Bach seinen anspruchsvollen Dritten Theil der Clavir Ubung (Bach-Archiv
Leipzig, PM 1403)



Vorwort

Das halbjéhrlich erscheinende Bach-Magazin stellt Interpreten,
Projekte der Bach-Forschung und aktuelle Themen der viel-
faltigen Bach-Pflege vor. Leben und Werk Johann Sebastian
Bachs bilden einen Schwerpunkt, doch es ist erkléartes Anlie-
gen des Magazins, die weniger bekannten Mitglieder der gro-
Ben musikalischen Bachfamilie, deren Zeitgenossen sowie das
historische Instrumentarium ebenfalls in gebihrendem MaBe
vorzustellen.

Berichte Uber Festivals wie das jahrliche Bachfest der Stadt
Leipzig sowie Interviews mit Interpretinnen und Interpreten ge-
wéhren den Leserinnen und Lesern verstandliche Einblicke in
diese Sparte des Musikbetriebs. Jubilden der Bach-Familie wer-
den ebenso in den Blick gertickt wie besondere Erwerbungen
des Bach-Archivs Leipzig. Kurzum: Im Bach-Magazin erhalten
Bach-Freunde ebenso wie Laien, Wissenschaftler und Musiker
in gut verstandlichen und aussagekraftig illustrierten Beitragen
Einblicke in die ,Welt rund um Bach*.

Dr. Markus Zepf

Redaktion
Bach-Archiv Leipzig



Verlagsangaben

Verlag

Verlag Klaus-Jurgen Kamprad

Ein Verlag der Verlagsgruppe Kamprad
Theo-Neubauer-StraBe 7

04600 Altenburg

Telefon 03447 375610
Telefax 03447 892850
Internet www.vkjk.de
USt-IdNr. DE 159576399

Anzeigenmarketing und -vermarktung/Datenversand
Verlag Klaus-Jurgen Kamprad
Ansprechpartnerin: Anja Pippig

Telefon 03447 375610
Telefax 03447 892850
E-Mail anja.pippig@vkjk.de

Erscheinungsweise: 2 x jahrlich (Mai, November)
Druckauflage: 4.500/Ausgabe
davon 2.000 mit Beihefter: Mitteilungsblatter der Neuen Bach-
gesellschaft e.V. (nur fur Mitglieder der Gesellschaft)

Direktversand an Abonnenten im

In- und Ausland; Vertrieb im

Buchhandel, Museumsshops, Musikalien- und
CD-Geschaften sowie den Bach-Gedenkstatten
in Deutschland und bei Veranstaltungen

des Bach-Archivs Leipzig

Verteilung:

Bezugspreise:
Einzelheft:
Jahresabo:

6,90€ (zzgl. Versand)
13,80€ (zzgl. Versand)
Zahlungsbedingungen:  Sofort nach Erhalt der Rechnung
Bankverbindung:
Bank VR-Bank Altenburger Land eG

BIC GENODEF1SLR
IBAN DEB80 8306 5408 0003 6615 20
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Terminplan
- Ausgabe: Nr. 43
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Magazinformat: 210mm x 297 mm
Umfang: 60 Seiten
Rubriken: Thema | Nachrichten | Kalender |

Musikleben | Ratsel | Bachfest |
Bibliothek | Pioniere | Zeitgenossen |
Rezensionen | Termine

Nr. 44

15.8.2024

1.11.2024



8 Anzeigen | Formate und Preise

ANZEIGEN IM HEFT MaBe im Satzspiegel (BxH) Preise 2-er Staffel
1/1 Seite 200 mm x 287 mm 1.270,- € 5%
1/2 Seite quer 200mm x 140 mm 730,- € 5%
1/3 Seite hoch 69mm x 287 mm 460,- € 5%
UMSCHLAGSEITEN MaBe inklusive Anschnitt (BxH) Preise 2-er Staffel
U2 216mm x 303mm 1.650,- € 5%
us 216mm x 303mm 1.650,- € 5%
u4g* 216 mm x 303 mm 1.790,- € 5%
Hinweise

* 2er-Staffel: 5% Rabatt auf zwei Anzeigen gleichen Formats innerhalb eines Jahres oder in zwei aufeinander folgenden Ausgaben

* * Das Versandetikett wird nach den Richtlinien der Deutschen Post auf der U4 aufgebracht. Bei der Gestaltung der Anzeige
beachten Sie bitte, dass innerhalb der Ruhezone alphanumerischer Text in Klarschrift nicht erlaubt ist.

* Bei allen Preisangaben handelt es sich um Nettopreise zzgl. MwSt.



Sonderwerbeformen | Beilagen

BEILAGEN Gewicht Gesamtauflage Gesamtpreis

Bach-Magazin, Ausgabe mit Mitteilungsblattern bis 20g 2.000 Stk. 319,- €
der Neuen Bachgesellschaft e.V.

Bach-Magazin, Ausgabe ohne Mitteilungsblatter

der Neuen Bachgesellschaft e.V. bis 209 2.500 Stk. 340- €

Bach-Magazin, beide Ausgaben bis 20g 4.500 Stk. 659,- €

Minimalformat: 105mm x 148 mm (BxH)
Maximalformat: 200mm x 250mm (BxH)

Bedingungen: Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines

Musters der Beilage und dessen Freigabe
durch den Verlag erforderlich, erst danach
ist der Auftrag verbindlich. Die Beilagen wer-
den zugeliefert.
Die Anlieferung der Beilage bitte in gleich-
méaBigen Gebinden und gleichgerichtet,
d.h. Bund stapelweise auf gleicher Seite,
Langsseite geschlossen, damit die Beilage
maschinell verarbeitet werden kann. Andere
Formate sind gegen Aufpreis moglich.
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Technische Angaben

Umschlag:
Bindung:
Heftformat:
Satzspiegel:
Druckverfahren:
Anschnitt:
Profil:

Proof:

4/4 farbig Euroskala Offset
Rackendrahtheftung
210mm x 297 mm

178 mm x 249 mm

4/4 farbig Euroskala Offset
Beschnittzugabe 3mm
ISO coated_V2 300% (ECI)

Nach FOGRA-Standard.

Mit FOGRA-Medienkeil V3.0 nach ISOcoated_v2_eci.icc

Proofpapier/Umschlag und Innenteil: Papiertyp 1 FOGRA 39L

Druckvorgaben

Auflésung: 300dpi (120 I/cm)
Text/Strich: 360 I/cm
max. Flachendeckung: 300%
Anlieferung

Digitale Daten:

geschlossenes PDF/X3, EPS, TIFF oder in Pfade konvertiert
fur Mac, jeweils mit eingebundenen Schriften. Keine offenen
Dateien mitschicken! Bitte keine Komprimierungen verwenden
(z.B. JPEG/LZW). Zusatzfarben bitte auch im CMYK-Farbraum
anlegen!

Farbraum : CMYK
Programme : InDesign, lllustrator, Photoshop

Bildauflésung : 300dpi (1201/cm)



Im August 1746 prufte
Johann Sebastian Bach
die neue Orgel von
Johann Scheibe in
Zschortau.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Vertragsabschluss

Der zur Verlagsgruppe Kamprad ge-
hérende Verlag Klaus-Jurgen Kamprad
(im folgenden Verlag genannt) vermittelt
Werbeauftrage fir das Bach-Magazin.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen des Verlages.

2. Einhaltung gesetzlicher Regelungen
Die Werbung muss den geltenden ge-
setzlichen Bestimmungen der Bundes-
republik Deutschland und eventuellen
Bestimmungen der jeweiligen Lander
sowie den vom Zentralverband der deut-
schen Werbewirtschaft e.V. (ZAW) bzw.
vom Deutschen Werberat anerkannten
Verhaltensregeln entsprechen.

3. Einheitlicher Auftrag

Far ein zu bewerbendes Produkt oder
eine zu bewerbende Leistung wird nur
ein einheitlicher Auftrag, in dem der
Werbetreibende genau zu bezeichnen
ist, angenommen.

4. Werbemittler

Werbemittler missen vom Werbetreiben-
den zur Auftragserteilung an den Verlag
nachweisbar erméchtigt sein. Wenn der
beauftragte Werbemittler einwilligt, kann
mit Zustimmung des Verlages wahrend
der Abwicklung des Auftrages ein ande-
rer Werbemittler an seine Stelle treten.

5. Schriftform

Der Vertrag Uber die Annahme des er-
teilten Auftrages bedarf der Schriftform
oder der elektronischen Bestéatigung.
Neben- und Anderungsabreden bediir-
fen der gleichen Form.

6. Ablehnungsvorbehalt

Der Verlag behalt sich vor, Auftrage ab-
zulehnen. Auch bei rechtsverbindlich an-
genommenen Auftradgen behélt sich der
Verlag vor, Werbeunterlagen wegen ihrer
Herkunft, wegen ihres Inhalts oder ihrer
technischen Form zurGckzuweisen. Eine
Ablehnung ist méglich, wenn der Inhalt
der Werbung gegen rechtliche Bestim-

mungen oder die Interessen des Bach-
Magazins verst6Bt. Fur diese Entschei-
dungen gelten einheitliche Grundsatze.
Der Auftraggeber ist Gber die Grunde
unverzuglich zu benachrichtigen.
Insbesondere ist der Verlag dazu be-
rechtigt, Schaltungen von Anzeigen
auf der Website zu unterbrechen, wenn
hinreichend Verdacht auf rechtswidrige
Inhalte der Website vorliegt, auf die der
Hyperlink in der Anzeige verweist bzw.
wenn der Auftraggeber nachtraglich den
Inhalt der Anzeige oder die Verlinkung
andert oder der Inhalt der Website, auf
die verlinkt ist, wesentlich verandert ist.
Der Auftraggeber wird in jedem Fall un-
verzlglich tber die Sperrung und deren
Grinde unterrichtet. Der Verlag stellt
eventuell entstehende Mehrkosten dem
Auftraggeber in Rechnung.

7. Anzeigen und sonstige Werbemittel
Anzeigen kbnnen aus einem oder meh-
reren Elementen bestehen, z.B. a) Bild
und Text, b) Tonfolgen und Bewegtbil-



Allgemeine Geschaftsbedingungen

dern sowie c) sensitiven Flachen (Uber
Links — d.h. Online- und Mobile-Adres-
sen, die der Auftraggeber benennt — wird
die Verbindung zu weiteren Daten herge-
stellt, die im Bereich des Auftraggebers
oder eines Dritten liegen). Position b und
c erfolgen nach besonderer Absprache
gegen Gebuhr. Es gelten fur die Verof-
fentlichung von Anzeigen die Formate
und Preise, die in der jeweils gultigen
Preisliste dargestellt sind. Nach Ruick-
sprache und Prifung durch den Verlag
sind Sonderwerbeformen méglich.

8. Nutzungsrechte

Der Auftraggeber garantiert, dass dem
Verlag nur solche Werbeunterlagen
Ubersandt werden, fur die er sdmtliche
zur entsprechenden Verwertung er-
forderlichen Urheber- und Leistungs-
schutzrechte erworben und abgegolten
hat. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die
RechtméBigkeit der Nutzung zu Uber-
prufen. Der Auftraggeber stellt den Ver-
lag von Anspriichen Dritter und allen in

diesem Zusammenhang entstehenden
Kosten und Schéaden frei.

9. Bereitstellung Werbemittel, Anzei-
genschluss und Erscheinungstermine
Der Auftraggeber ist fir die rechtzeitige
und vollstandige Anlieferung und die
einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder sonstiger Werbe-
mittel fur elektronische Ausgaben (z.B.
Banner, Ziel-URL in der endgultigen di-
gitalen Form) gemaB aktueller Preisliste
verantwortlich.

Die in der Preisliste ausgewiesenen An-
zeigenschlisse und Erscheinungster-
mine sind far den Verlag unverbindlich.
Dem Verlag steht es frei, Anzeigen-
schlusstermine und Erscheinungstermi-
ne kurzfristig, dem Produktionsablauf
entsprechend, anzupassen.

10. Platzierung von Anzeigen

Anzeigen werden in bestimmten Num-
mern, Ausgaben oder an bestimmten
Stellen der Druckschrift verdffentlicht,

wenn dies bei der Auftragserteilung
schriftlich, auch per Telefax oder E-Mail,
vereinbart wird. Platzierungswinschen
kommt der Verlag weitestgehend ent-
gegen. Gleichwohl sind Platzierungs-
wunsche fur den Verlag nicht bindend.

11. Kiindigung von Auftragen
Anzeigenauftradge kdnnen nur schriftlich,
auch per Telefax oder E-Mail, gekindigt
werden. Die Stornierung der Anzeige ist
bis zum Anzeigenschluss méglich. Ist
die Anzeige bereits in Druck gegeben,
hat der Auftraggeber die Anzeige zu be-
zahlen. Ansonsten kann der Verlag die
Erstattung der bis zur Kindigung ange-
fallenen Kosten nach den gesetzlichen
Vorschriften verlangen. Der Verlag wird
im Falle héherer Gewalt und bei vom
Verlag unverschuldeten Arbeitskampf-
maBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfullung freigestellt; Schadens-
ersatzanspriuche bestehen deswegen
nicht.

13
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

12. Gewahrleistung und Haftung fiir
den Inhalt der Anzeige/sonstige Wer-
bemittel

Der Auftraggeber ist fur den Inhalt und
die rechtliche Zuléassigkeit der Anzeige
bzw. sonstigen Werbemitteln, d.h. der
far die Veréffentlichung zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen so-
wie der zugelieferten sonstigen Wer-
bemittel, verantwortlich und haftet fur
deren rechtliche Zulassigkeit. Er stellt
den Verlag von allen Ansprtchen Dritter
wegen der Verdffentlichung der Anzei-
ge frei. Der Verlag ist nicht zur Prafung
verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die
Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der
Verlag durch gerichtliche Verfigung z.B.
zum Abdruck einer Gegendarstellung
zu einer Anzeige verpflichtet, hat der
Auftraggeber die entstehenden Kosten
nach der gultigen Anzeigenpreisliste zu
tragen.

Der Verlag gewahrleistet dem jeweils
Ublichen technischen Standard entspre-
chend eine bestmdgliche Wiedergabe

der Anzeige/sonstigen Werbemittel. Dem
Auftraggeber ist bekannt, dass es nach
dem Stand der Technik nicht moéglich ist,
jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wie-
dergabe einer Anzeige zu ermdéglichen.
Far Fehler in der Darstellung der Anzei-
ge/Werbemittel, die der Verlag nicht zu
verantworten hat (z.B. Verwendung einer
ungeeigneten Darstellungssoft- oder
-hardware - z.B. Browser — des Users
oder des Internetdienstleisters, Rech-
nerausfall auf Grund Systemversagens
oder Leitungsausfall u.s.w.), wird keine
Gewahr geleistet und eine Haftung aus-
geschlossen.

13. Anzeigenrechnungen/Zahlungs-
verzug

Rechnungen sind innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nichts anderes verein-
bart ist. Mahn- und Inkassokosten, die
durch Zahlungsverzug entstehen, tragt
der Auftraggeber. Der Verlag kann bei

Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
eines laufenden Auftrags bis zur Bezah-
lung zurlickstellen und Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Ge-
samtabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen abweichend von einem
ursprunglich vereinbarten Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Anzeigen-
entgelts und vom Ausgleich offener
Rechnungsbetrdge abhéangig zu ma-
chen.

14. Satzkosten

Kosten flr vom Auftraggeber gewtlinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Aus-
fuhrungen tragt der Auftraggeber.

15. Haftung

Schadensersatzanspriche des Auf-
traggebers gegen den Verlag sind un-
abhangig vom Rechtsgrund, insbeson-
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dere aufgrund Verzug, der Verletzung
vertraglicher Pflichten, der Verletzung
gewerblicher Schutzrechte Dritter und
unerlaubter Handlung ausgeschlossen,
es sei denn, der Verlag, seine Vertre-
ter oder Erfullungsgehilfen haben vor-
satzlich oder grob fahrlassig gehandelt
oder eine Vertragspflicht leicht fahrlas-
sig verletzt, die fur die Erreichung des
Vertragszwecks wesentlich ist, oder die
Schadensersatzanspriche resultieren
aus einer Beschaffenheitsgarantie. So-
weit der Verlag dem Grunde nach haftet,
wird der Schadensersatzanspruch auf
den vorhersehbaren Schaden begrenzt.
Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht
bei Vorsatz oder wenn das schadens-
auslésende Ereignis durch den Verlag,
seine Vertreter oder Erfullungsgehilfen
grob fahrlassig verursacht wurde. Alle
Schadensersatzanspriche gegen den
Verlag verjahren in 12 Monaten nach
dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber
von den den Anspruch begriindenden
Umstanden Kenntnis erlangt hat oder

hatte erlangen mussen. Dies gilt nicht
fur Anspriiche aus unerlaubter oder vor-
satzlicher Handlung. Soweit die Haftung
des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies
auch fur die personliche Haftung seiner
Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter,
Vertreter und Erfullungsgehilfen.

16. Datenschutz

Der Verlag ist berechtigt, die personen-
bezogenen Daten des Auftraggebers
im Rahmen der Auftragserteilung und
-bearbeitung sowie der Verfugbarkeits-
anfrage zu erheben, zu verarbeiten, zu
speichern und zu nutzen, soweit dies er-
forderlich ist, um dem Auftraggeber die
Schaltung und die Inanspruchnahme der
Leistungen des Verlags zu ermdglichen
und um eine Abrechnung vornehmen
zu kénnen. Der Verlag gewahrleistet die
vertrauliche Behandlung dieser Daten.
Der Auftraggeber kann jederzeit die ge-
speicherten personlichen Daten unent-
geltlich beim Verlag einsehen (nach vor-
heriger schriftlicher Anfrage).

17. Erfiillungsort
Gerichtsstand Altenburg

18. Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Teile der vorstehenden
Bestimmungen unwirksam sein oder
werden, so bleibt deren Wirksamkeit im
Gbrigen davon unberihrt. Anderungen
vorbehalten. Giiltig ab 01.01.2021.
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